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SELEKTIVNI VIDOVI TURIZMA


Kao što je već naglašeno kada je bilo reči o različitim klasifikacijama turizma, jedna od podela turizma je i prema sveri interesovanja. Ta podela nas dovodi do teme vezane za turizme posebnih interesovanja, odnosno tematske turizme, ili selektivne oblike turizma, a što je u direktnoj vezi ne samo sa vrstom turističke atrakcije koju turisti posećuju već i sa njihovim motivima posete, a time i sa zadovoljavanjem njihovih potreba. 
I sklopu ove lekcije neophodno je da se prvo upoznamo sa pojmom selektivnog turizma, odnosno turizma posebnih interesovanja, kao i sa razlikom između pojmova vrsta, oblik i podoblik. Dalje su prezentovane različite selektivne vrste turizma i njihovi oblici, i to: baštinski turizam, kulturni turizam, kreativni, hobi i iskustveni turizam, turizam prirode, eko turizam i gradski turizam, sa posebnim težištem na atrakcijama ovih vidova / oblika turizma i kategorijama turista koji učestvuju u ovakvim turističkim putovanjima.. 
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7.1. 
TURIZAM I POSEBNA INTERESOVANJA


Tokom poslednjeg kvartala prošloga veka razvoj novog turizma doveo je do velikih promena koje su se odrazile i na pristup turističkim atrakcijama. Kao što je već naglašeno, između ostaloga, umesto jednog ili dva duža a pasivna odmora, turisti upražnjavaju više kraćih aktivnih odmora prilikom kojih iskazuju sve raznovrsnija interesovanja i upražnjavaju najrazličitije aktivnosti. To dovodi do pojava sve većeg broja različitih selektivnih oblika turizma uslovljenih vrstama aktivnosti koje turisti žele da upražnjavaju, kao i motivima njihovog dolaska na destinaciju. 
Sa razvojem novog, održivog turizma javljaju se i „novi turisti“. Oni svoje turističke potrebe više ne zadovoljavaju upražnjavanjem pasivnog, dokoličarskog 3S odmora uz usputno dobijanje osnovnih informacija o sadržajima destinacije, već traže raznovrsne doživljaje, avanture i dublja saznanja – 3E turizam. U nastojanju da se zadovolji sve širi spektar novih interesovanja, došlo je do segmentacije turističkih tržišta i pojave specijalizovanih „tržišnih niša“ a time i selektivnih oblika turizma, tematskog turizma, odnosno turizma posebnih interesovanja. 
Sa pojavom novih selektivnih oblika turzma mnoge atrakcije koje su u ranijim decenijama predstavljale dodatne (sekundarne i tercijarne) sadržaje destinacije na koju se dolazilo pre svega zbog 3S turizma, sada za mnoge turiste postaju primarni razlog dolaska. To se događa i sa starim, razvijenim destinacijama koje imaju i druge, ranije vodeće ponude, a sada se, usled sve veće konkurencije okreću i valorizaciji novih atrakcija. Ali, to se događa i sa do skora turistički nerazvijenim lokacijama. Kako primećuju Dženkin i Džons, određene destinacije koje nisu imale velike turističke resurse koji bi im poslužili kao osnova za razvoj masovnog turizma počinju da pribegavaju stvaranju manjeg, ali autentičnog turističkog proizvoda na kome razvijaju svoj brend, imidž i identitet. Na taj način turizam malih niša prerasta u osnovnu ponudu destinacije. 
Zavisno od vrste atrakcija na koju je usmereno pretežno interesovanje turista, a shodno tome i motiva za njihov dolazak, u literaturi se sreće sve veći broj različitih turizama posebnih interesovanja, odnosno selektivnih, tematskih vidova turizma. Tako se pominju: verski turizam, turizam prirode, kulturni, kongresni, kulturno-istorijski, spomenički, arheološki, edukacioni, ekoturizam, gradski, seoski, manifestacioni, sportski, rekreativni, zabavni, banjski, lovni, avanturistički, nautički, biciklistički, manifestacioni, turizam baštine, arheološki, turizam sećanja... Sa razvojem novih interesovanja, ali i sa dodatnom specijalizacijom - segmentacijom već postojećih, broj ovakvih selektivnih turističkih niša se iz godine u godinu povećava. 
Paralelno sa povećanjem broja različitih turističkih niša i mikroniša uočljivo je i odsustvo jasnih granica između sve brojnijih novih vidova turizma. Pored toga ne postoji ni jasan koncenzus o odnosu pojmova oblik turizma i vrsta turizma. Prema pojedinim autorima oblik je uži pojam od vrste i unutar jedne vrste turizma mogu se pojaviti njegovi više ili manje brojni oblici i podoblici. Tako se, primera radi, unutar nautičkog turizma, kao posebne vrste mogu pojaviti različiti oblici poput: krstarenje, jedrenje, kružne ture....


	 Vrsta turizma podrazumeva širu grupu srodnih oblika selektivnog, tematskog turizma, odnosno turizma posebnih interesovanja. Oblik turizma je dodatno specijalizovan turizam usmeren ka užim aktivnostima. On može da se dalje diferencira na različite podoblike ili vidove. 
 Neophodno je da se naglasi da ovakve teoretske osnove podele svakodnevna praksa, koja dovodi do pojave sve više novih oblika i podoblika turizma, negira ne samo po tome što je među njima sve teže napraviti jasne razlike, već i zato što pojedini novi oblici imaju takve karaktere da se mogu svrstati u različite vrste. A pri svemu tome posebnu otežavajuću okolnost predstavlja činjenica da često i između vrsta turizama, kao najširih kategorija, nije moguće načiniti jasna razgraničenja. 


 
 Razlike koje ukazuju na konkretan oblik ili vrstu turizma najčešće se određuju utvrđivanjem motiva zbog kojih turista kreće na put. Zato se vrsti kulturnog turizma, kao njegovi oblici, mogu prikljičiti i seoski i gradski turizam, pod uslovom da osnovni motiv putovanja nije dokolica ili kupovina već upoznavanje kulturnih vrednosti gradske odnosno ruralne sredine. Isto se odnosi i na manifestacioni turizam, ako je manifestacija kulturne prirode, kao i na edukacioni ili arheološki. Arheološki turizam je u svojoj osnovi oblik kulturnog turizma bez obzira na motiv – bilo da je reč o obilasku lokaliteta radi njegovog upoznavanja ili radi amaterskog učestvovanja u istraživanjima. Sa druge strane, ako je motiv obilaska manastira upoznavanje sa kulturnim vrednostima, opet je reč o kulturnom turizmu, a čisto verski oblik sreće se kod poseta motivisanih striktno verskim, pokloničkim razlozima.
Neophodno je da se naglasi da pojedini autori, među kojima i Daniela Angelina Jelinčić, primećuju da pristup različitim segmentima turizma može zavisiti ne samo od motiva putnika, već i od motiva, tačnije, od ličnog ekspertskog pristupa autora koji obrađuju konkretne probleme turističkih niša i segmentacije turista. Tako, primera radi, od autorovog ekspertskog pristupa turizam motivisan upoznavanjem sa arheološkim artefaktima može biti imenovan kao kulturni turizam (što bi bio jedan opšti pristip po vrsti), ali i kao arheološki, spomenički, muzejski (uži pristup, po obliku).
U svakom slučaju, podele na različite oblike i podoblike selektivnih vrsta turizma nisu, a teško da će ikada i biti, zasnovane na opštem stručnom i naučnom koncenzusu. To se vidi i kada je reč o vezama između turističkih oblika koji su upućeni na obilazak baštine kao turističke atrakcije. Tako se sreću pojmovi: baštinski turizam, turizam sećanja, kulturni turizam, turizam prirode, ekoturizam, kreativni turizam, kao i ruralni i urbani turizam.




7.1.1. BAŠTINSKI TURIZAM
	 
Pojmu baštinski turizam (turizam baštine, turizam zasnovan na baštini / nasleđu, heritage tourism) se u aktuelnoj teoriji prilazi sa dva različita stanovišta. Prema užem pristupu baštinski turizam je vezan samo za obilazak kulturne baštine, njeno proučavanje i uživanje u njoj i mogao bi se nazvati i turizam kulturnog nasleđa. Tako, prema definiciji američkog Nacionalni fond za očuvanje istorije (The National Trust for Historic Preservation in the United States: www.preservationnation.org) baštinski turzam se definiše kao putovanje u mesta koji prezentuju autentične priče o prošlosti ljudi, sa ciljem sticanja iskustava i proširenja znanja (Heritage tourism Handbook, 2010). Time se ovaj pojam direktno vezuje za baštinu nastalu delovanjem čoveka, odnosno kulturnu baštinu – kulturno nasleđe. Ovako tretiran pojam baštinskog turizma može da se izjednači i sa, u Francuskoj uobičajenim pojmom turizam sećanja (Tourisme de mémoire). Time se pod baštinskim turizmom podrazumeva jedan uži vid kulturnog turizma koji doživljaj posetilaca usmerava isključivo ka kulturno-istorijskim znamenitostima, njihovom značaju i ulozi koju su imali u istorijskim procesima, što može biti pogrešno ako se ima u vidu znatno širi pristup značenju pojma baštine koji podrazumeva i prirodnu baštinu. Nasuprot užem pristupu, širi pristup pojmu baštinskog turizma, kakav zastupaju Timoti i Bojd (Timothi D. i Boyd S) podrazumeva posete svim baštinskim subjektima, i kulturne i prirodne provinijencije. Shodno tome on predstavlja veoma široko obuhvaćenu vrstu tematskog turizma koji objedinjuje različite selektivne oblike i podoblike, kao što su kulturni turizam, eko turizam i urbani turizam.

KORELACIJA BAŠTINSKOG I POVEZANIH VIDOVA TURIZMA
(Timothy and Boyd, 2003)
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	Pojam i definicija baštine 
 Evoluirajući od svog izvornog značanja ka pojmu nasleđa, reč baština je dobila i dodatno dublje značenje. U tim proširenim kontekstima pojam baština ne označava svako nasleđe, već vrednosti, fizičke, duhovne, prirodne, kulturne i istorijske, koje su preci stvarali a koje nasleđuju (baštine) potomci (baštinici), i koje je zbog značaja neophodno sačuvati za potomstvo. Tako baština predstavlja prirodna, istorijska i kulturna dostignuća određenog područja.
 Kao i kada je reč o drugim pojmova i za baštinu postoje različite definicije. Ovde ćemo navedi samo dve: definiciju teoretičara baštine Ive Maroevića i definiciju UNESKO-a.
 Prema Maroeviću (Maroević I., 1993) baština, odnosno nasleđe je realni predmet koji svojim materijalom i oblikom dokumentuje realnost u kojoj je nastao, u kojoj je korišćen, sa kojom je prenet u sadašnjost; baština sadrži kompleksne informacione slojeve kojima komunicira poruke prošlosti u sadašnjost i čuva ih za budućnost.
 Prema UNESKO-voj definiciji baština je sve ono što je nasleđeno od prošlih generacija, što se održava u sadašnjosti, i što će se podariti za dobrobit budućih generacija. Kulturna i prirodna baština su i nezamenjivi izvori života i nadahnuća. To su mesta poput jedinstvene i raznovrsne divljine istočne Afrike, Velike piramide u Egiptu, Velikog koralnog grebena u Australiji i barokne katedrale Latinske Amerike. Sve što čini nasleđe naše planete.
 (http://whc.unesco.org/en/about/) 







7.1.2. KULTURNI TURIZAM

Krajem prošloga veka, kada je pojam kulturni turizam, kao prevod ranije ustaljenog engleskog pojma Cultural tourism (ređe Culture tourism) počeo da se učestalo koristi na našim prostorima, mogle su da se čuju primedbe o „rogobatnosti“ prevoda. Ove negacije pratile su izjave tipa „ako postoji kulturni, onda postoji i nekulturni turizam“. Uz ovakve kritike sledio je i predlog da se primeni pojam kulturološki turizam. Međutim, ovaj predloženi pojam sa sobom nosi još veću grešku, budući da reč kultura (culture) ima široko značenje, dok se pojmom kulturologija (culturologia - www.culturology.com/definition) označava nauku koja se bavi kulturom, tako da bi kulturološki turizam imao značenje: turizam nauke o kulturi (?).

	 Dragica Tomka smatra da su oblici ispoljavanja kulturnog turizma vrlo različiti, a zajedničko im je da imaju elemente i kulture i turizma. Bez pretenzija da budu složeni po nekom redosledu ili da budu strogo razgraničeni, jer to može biti predmet posebnih istraživanja, u oblike ispoljavanja kulturnog turizma bi trebalo uvrstiti: obilaske i razgledanja spomenika kulture, scenske predstave (pozorište, opera, balet, koncerti), izložbe likovnih umetnosti (slikarstvo, vajarstvo, primenjena umetnost), kulturno-zabavne manifestacije, festivale sa prikazom kulturnih ostvarenja, posete muzejima i galerijama, kružna turistička putovanja u kojima dominiraju kulturni sadržaji, bez obzira na dužinu putovanja, smotre i manifestacije folklornih vrednosti, gradski turizam, seoski turizam, etno-turizam, kongresni turizam, religijski turizam“. 
 Tako se kulturno-istorijski i spomenički turizam direktno priključuju kulturnom turizmu u širem smislu. Takođe se segmentu kulturnog turizma može priključiti i seoski i gradski turizam, ako motiv putovanja nije samo dokolica već i upoznavanje kulturnih vrednosti. Isto se odnosi i na manifestacioni turizam, ako je manifestacija kulturne prirode, kao i na edukacioni ili arheološki. Arheološki turizam je u svojoj osnovi podvrsta kulturnog turizma bez obzira na motiv – bilo da je reč o obilasku lokaliteta radi njegovog upoznavanja ili radi amaterskog učestvovanja u istraživanjima. Sa druge strane, ako je motiv obilaska manastira upoznavanje sa kulturnim vrednostima, opet je reč o kulturnom turizmu, a čisto verski oblik sreće se kod poseta motivisanih striktno verskim, odnosno pokloničkim razlozima.



Definicije kulturnog turizma
Prema definiciji američke asocijacije za planiranje i menadžment kulturnih resursa, kulturni turizam podrazumeva posete osoba van domaće zajednice koje su potpuno ili delimično motivisane interesom za istorijske, umetničke, naučne ili druge ponude vezane za životni stil – kulturno nasleđe, koje nudi zajednica, region, grupa ili institucija.
 Postoji i više drugih definicija kulturnog turizma. Zavisno od pristupa McKercher i Du Cros ih svrstavaju u četiri kategorije: definisanje kulturnog turizma sa aspekta turizma, definisanje zasnovano na subjektu motivacije, definisanje zasnovano na doživljaju i definisanje zasnovano na operacijama, odnosno aktivnostima.
Definicije izvedene sa aspekta turizma bave se kulturnim turizmom kao delom šireg okvira turističkih teorija i teorija turističkog menadžmenta. Po njima, kulturni turizam je deo specijalnih turističkih interesovanja gde kultura čini osnovu turističkog interesovanja, što podrazumeva odnos ljudi, destinacija i kulturnog nasleđa i određuje ga u kontekstu privremenog putovanja. Ovoj grupi definicija pripada i široko prihvaćena definicija koja kulturni turizam određuje kao selektivni oblik turističkih kretanja, usmeren ka kulturnim i umetničkim dobrima, vrednostima i sadržajima. 
Motivacione definicije kulturni turizam prepoznaju u putovanjima motivisanim različitim kulturnim potrebama. Svetska turistička organizacija definiše kulturni turizam kao putovanja osoba isključivo radi zadovoljenja kulturnih potreba kao što su studijska putovanja, poseta festivala, koncerata i drugih događaja, obilazak spomenika kulture, putovanja radi proučavanja prirode, folklora ili religijska putovanja. 
Pobornici doživljajne, odnosno iskustvene definicije, smatraju da se uloga kulturnog turizma ne može sagledati samo kroz motivaciju i zbog toga smatraju da je iskustvo izuzetno značajan činilac u definisanju kulturnog turizma: iskusivši kulturu, turista postaje edukovan i zabavljen, ima mogućnost da nauči nešto o značaju mesta i zajednice koju posećuje, njihovom nasleđu, kulturi i prirodnom okruženju. Prema jednoj od iskustvenih definicija kulturni turizam je kretanje ljudi izvan njihovog uobičajenog mesta boravka, uzrokovano kulturnim atrakcijama, sa namerom prikupljanja novih informacija i iskustava kako bi se zadovoljile kulturne potrebe. Njoj je srodna i definicija koja kulturni turizam ograničava na baštinski turizam i određuje ga kao praksu putovanja radi doživljavanja iskustava o istorijskim i kulturnim atrakcijama u cilju sticanja znanja o kulturnom nasleđu zajednice na jedan edukativni i prijatan način. 
Operacione definicije su najopštije i stoga mogu objediniti i pristupe svih drugih navedenih definicija. Po jednoj od njih kulturni turizam se definiše kao učešće turista u bilo kojoj vrsti kulturne aktivnosti i doživljaja, od poseta muzejima, galerijama i arheološkim lokalitetima, preko prisustva koncertima i različitim manifestacijama, do uživanja u nacionalnoj kuhinji i posmatranja i učešća u radu tradicionalnog zanatlije.

	 Navedeni brojni i raznovrsni pristupi u definisanju ukazuju da je kulturni turizam izuzetno širok pojam koji je gotovo nemoguće definisati samo sa jednog aspekta. Zato je ovaj pojam postao krovni termin za veoma širok spektar različitih aktivnosti koje uključuju umetnički turizam, istorijski, arheološki i etno turizam, pa i rekreativni i hobi turizam i niz drugih koji postaju „niše“ sve šire shvaćenog kulturnog turizma. (Jelinčić A.D., 2009).



Značaj kulturnog turizma
Upražnjavanje turizma  je najizrazitija  kulturna potreba savremenog čoveka i način života preko koga se u savremenom svetu vrši homogenizacija kulture. Spoj kulture i turizma utoliko je čvršći jer se „turističke potrebe“ u literaturi definišu kao diferencirane kulturne i rekreativne potrebe. Njihova složenost uslovljena je kulturnim razvitkom društva, tradicijom i vrednostima, ali i psihološkom, tradicionalnom i obrazovnom strukturom ličnosti. Da je kultura u osnovi mnogih turističkih putovanja primećuje američki stručnjak Garison Keler tvrdeći: „Mi moramo da razmišljamo o kulturnom turizmu jer zapravo i nema druge značajne vrste turizma. To je ono što turizam jeste. Ljudi ne dolaze u Ameriku zbog naših aerodroma, naših hotela ili rekreacionih mogućnosti. Oni dolaze zbog naše kulture.“ A kultura, u smislu kako je ovde izrečeno, je svakodnevni život, posmatran sa veoma različitih aspekata. 
Jedna od vodećih prednosti kulturnog turizma, zbog koje on postaje sve značajniji vid savremenih turističkih putovanja vezana je za postojanje širokog spektra potencijalnih atrakcija, budući da svaki kulturni činilac ima svoje neponovljive specifikume i time može da predstavlja zaseban motiv turističkog interesovanja.Veoma je važno da se naglasi da obilazak atrakcija kulturnog turizma najčešće nije striktno vezan za godišnja doba i kratku sezonu i da u velikom broju slučajeva njegovo korišćenje nije uslovljeno vremenskim (ne)prilikama. Shodno tome Vesna Đukić sa pravom zaključuje da je kulturni turizam pojava koja omogućava da mesta koja nisu isključivo turistička i nemaju turistička kretanja tokom čitave godine mogu da kreiraju turističku ponudu zahvaljujući svojim kulturnim i umetničkim potencijalima.
Još jedan od posebnih značaja razvoja kulturnog turizma ogleda se i u promeni namene različitih objekata koji su ostali bez funkcije, bilo zato što je njihova prvobitna svrha postala nerentabilna, bilo iz nekih drugih razloga. Uvođenjem ovih objekata u novu namenu usmerenu ka realizaciji kulturnih aktivnosti povećava se kvalitet društvenog života domicilnog stanovništva sa jedne strane, a sa druge strane stvaraju se nove turističke atrakcije, čija upotreba najčešće nije vezana za sezonu.
 
	 Ilustrativan primer uspešne prenamene objekata čija je prvobitna namena postala nerentabilna, pruža nam studija slučaja Sarske oblasti. Zbog bogatstva ugljem i rudama gvožđa ova oblast je od 19. veka bila veoma bitna za razvoj nemačke privrede. Nalazeći se u okruženju brojnih rudnika grad Felklingen je postao centar industrije proizvodnje čelika. U njemu je 1873. godine podignuta tada najmodernija železara u Evropi, i kasnije, tokom daljeg razvoja, zapošljavala je 20.000 radnika, ali sa nestankom rude njen rad postaje nerentabilan i železara je zatvorena 1986. godine. Prvobitno je bilo planirano da se prostor rasčisti a sva postrojenja prodaju u staro gvožđe, međutim, zbog pada cene metala na svetskom tržištu ispostavilo se da bi poslovi rastavljanja više koštali nego što bi se zaradilo od prodaje starog materijala. Zato je prihvaćena nova ideja: da se železara, sa svojim visokim pećima sačuva kao spomenika industrijske kulture. Industrijski kompleks je restauriran i upisan u listu svetske baštine. U njemu je osmišljena prezentacija koja simulira celokupan proces proizvodnje gvožđa. Pored toga u objektima industrijskog kompleksa je osnovan i Evropski centar za umetnost i industrijsku kulturu, u kome se pored drugih događaja organizuju i džez koncerti, koncerti klasične muzike, kao i raznovrsne izložbe, kulturne radionice, performansi... Pored toga impozantna rasveta ovom kompleksu daje karakter najveće svetlosne sklupture na svetu. Tako je, na osnovu raznovrsne, nesezonske ponude on privukao veliki broj posetilaca različitih interesovanja, a ne samo onih relativno retkih, zainteresovanih za industrijsku arhitekturu. (prema: Stojanović V., 2011). 
 
	Jedan od primera umrežene zaštite i prezentacije objekata „industrijske arheologije“ pruža nam i italijanski klaster Arheologia Industriale (www.archeologiaindustriale.net).


 
 Slični pristupi oživljavanja nekadašnjih privrednih objekata sa novim sadržajima se primenjuje širom sveta. Tako je u starom rudniku u Montani (SAD) nastao Svetski muzej rudarstva (www.miningmuseum.org) koji organizuje različite edukativne i kulturne programe, a uz njega je podignut i kamp koji omogućava višednevni smeštaj. Sličan je i Britanski muzej rudarstva u Kanadi (www.britanniaminemuseum.ca) i Nacionalni muzej rudarstva u Engleskoj (www.ncm.org.uk). Oni su bili ideja vodilja za formiranje i muzeja ugljarstva pri Senjskim rudnicima u Srbiji, koji se osniva sa ciljem revitalizacije celog okruženja. 
 Jedan od, u svetskim razmerama najpoznatijih primera promene prvobitne namene starog objekta u pravcu doprinosa kulturi i turizmu vezan je za Pariz i Muzej Orsej (www.musee-orsay.fr). Ovaj muzej je lociran u zgradi nekadašnje pariske železničke stanice. A o još jednom sličnom primeru, vezanom za pretvaranje upravne zgrade rudnika u francuskom gradu Lensu u muzej naknadno će biti više reči.
 Interesantni su i primeri „skvotovanja“ (zaposedanje prostora bez dozvole vlasnika) uz naknadnu legalizaciju i pretvaranja starih objekata u polivealentne višenamenske alternativne kulturne centre za mlade, poput WUK-a u Beču (www.wuk.at) koji od početka osamdesetih godina prošloga veka postoji u staroj fabrici lokomotiva, kao i Metelkinog mesta u Ljubljani, nastalog tokom devedestih godina u objektima stare kasarne JNA.
 (www.metelkovamesto.org). 


 
Razvoj kulturnog turizma je od višestrukog značaja za lokalno stanovništvo, budući da jačanje i izgradnja potencijala kulturnog turizma donose različite benefite za okruženje. Kulturni sadržaji koji predstavljaju turističku atrakciju nisu namenjeni samo turistima već i lokalnom stanovništvu. Ono, pored toga što učestvujući u pružanju usluga stiče materijalnu dobit, dobija i raznovrsne nematerijalne koristi, od bogatijeg društvenog života, do obogaćivanje iskustava kroz susrete sa turistima iz drugih kultura. Zato je sve više država koje razvoj kulturnog turizma prepoznaju kao državni prioritet.

Oblici kulturnog turizma
Posmatrano sa širih aspekata, različiti selektivni vidovi turizma, zasnovani na raznovrsnim antropogenim turističkim atrakcijama, mogu se, zavisno od motiva, iskustva i aktivnosti, svrstati u „nišu“ kulturnog turizma. Bez pretenzija da budu nabrojani po nekom redosledu ili da budu strogo razgraničeni, u oblike ispoljavanja kulturnog turizma bi trebalo uvrstiti: 
- putovanja radi obilaska i razgledanja spomenika kulture, 
- posete muzejima i galerijama, 
- posete izložbama savremene produkcije likovnih umetnosti (slikarstvo, vajarstvo, primenjena umetnost i sl.),
- posete scenskim predstavama (pozorište, opera, balet, koncerti), 
- odlaske na festivale sa prikazom kulturnih ostvarenja, 
- prisustvovanje kulturno - zabavnim manifestacijama,
- posete smotrama i manifestacijama folklornih vrednosti, 
- odlaske na različita kružna turistička putovanja u kojima dominiraju kulturni sadržaji.
 
	 Ovako shvaćen kulturni turizam predstavlja jednu turističku nišu koja objedinjuje različite mikro niše, a time i različite selektivne oblike turizma, a istovremeno je i sam segment u okviru makro niše baštinskog turizma u širem smislu reči.



Konzumenti kulturnog turizma
Korisnici ili potencijalni korisnici kulturnog turizma, odnosno „kulturni turisti“, isti su oni građani koji kulturna dešavanja, u većoj ili manjoj meri, posećuju i u mestu boravka. Međutim, indikativno je da se kulturne potrebe znatno manje ispunjavaju tokom uobičajenih radnih dana, kada ljudi obavljaju redovne, svakodnevne aktivnosti, a znatno više kada su na odmoru, kada imaju više slobodnog vremena i kada kao turisti napuste redovno okruženje i obaveze. 
 Spektar motiva koji turiste pokreće na putovanja i inicira izbor destinacija veoma je širok. Motivi se u teoriji mogu svrstati u četiri kategorije: fizički, kulturni, interpersonalni i statusni. Zavisno od motiva, kao i strukture ličnosti, turisti u najširem značenju te reči mogu da se klasifikuju na različite načine. Konzumenti kulturnog turizma mogu da se klasifikuju: prema interesovanjima, prema motivima i prema očekivanjima (Jelinčić A.D., 2009).
Prema interesovanjima kulturni turisti se dele na turiste sa specifičnim i turiste sa nespecifičnim interesovanjima. Ta podela je bliska podeli na opšte kulturne turiste i specijalizovane kulturne turiste. Prvi posećuju razne turističke destinacije u želji da upoznaju različite kulture i steknu različite doživljaje. Drugi biraju manji broj destinacija u želji da prodube znanja o karakterističnim lokacijama, da dožive određeni lokalitet ili da uživaju u jednom, njima zanimljivom, vidu kulturne ponude. 
Shodno motivima putovanja kulturne turiste možemo klasifikovati kao: primarno motivisane turiste, usputne, odnosno turiste inspirisane kulturom i slučajno motivisane turiste, odnosno turiste privučene kulturom. Prvi su najmalobrojniji; ima ih od 5 do 15 procenata. Oni posećuju destinaciju sa osnovnim ciljem da učestvuju u određenim kulturnim događajima. Kod drugih, u koje spada oko 30% turista, primarni motivi nisu u vezi sa kulturnim sadržajima, ali oni planiraju da tokom boravka na destinaciji učestvuju u ponuđenim kulturnim aktivnostima. Treći su uslovno najmnogobrojniji. Oni ne planiraju da se tokom posete uključe u kulturne aktivnosti, ali se za ovo odlučuju na samoj destinaciji. U tu kategoriju, zavisno od prirode kulturnih sadržaja destinacije u kojoj borave, spada 20-40% turista. 
Nešto precizniju segmentaciju konzumenata kulturnog turizma, na osnovu očekivanja, nude Mek Kerčer i Kros (prema: Hadžić O., 2005) navodeći pet kategorija turista: 
 	 - Ciljani kulturni turista – onaj čiji je primarni motiv poseta destinacije sa kulturnim sadržajem i koji poseduje dublja znanja o kulturi i ima već doživljena kulturna iskustva. 
 	 - Razgledajući (izletnički) kulturni turista – onaj kome je osnovni cilj poseta kulturnim destinacijama, ali je njegovo znanje i iskustvo manje razvijeno od ciljanog turiste. 
 	 - Neočekivani kulturni turista – onaj koji ne putuje iz turističkih razloga, ali koji posle doživljenog kulturnog iskustva duboko razume ovaj vid turizma. 
 	 - Slučajni kulturni turista – onaj koji ne putuje iz kulturoloških razloga, ali i pored toga učestvuje u kulturnim doživljajima koji na njega ne ostavljaju dublji doživljaj. 
 	 - Nezainteresovani kulturni turista – onaj kome je kultura slab motiv za putovanje, na destinaciji ne pokazuje interesovanje za kulturne sadržaje, a ako se sa njima i susretne, oni na njega ne ostavljaju dublji doživljaj.
	Izneti stavovi vezani za kategorisanje turista – konzumenata atrakcija kulturnog turizma se mogu primeniti i na druge selektivne oblike turizma vezane za baštinske atrakcije, kao što se i mnogi stavovi koje su različiti autori iznosili u vezi sa turizmom prirode i eko turizmom, takođe, sa ili bez modifikacija, mogu primeniti i na kulturni turizam.



Kulturne turističke rute
	Jedan od savremenih trendova u razvoju turizma, pogotovu baštinskog turizma, vezan je za osmišljavanje i prezentaciju „upakovanih“ turističkih proizvoda kakve predstavljaju specijalizovane tematske turističke rute (kulturne rute, put kulture, put nasleđa), odnosno ciljano putovanje osmišljeno radi obilaska različitih, ali srodnih baštinskih subjekata međusobno povezanih istim ili sličnim temama i kontekstima, koji daju smisao celokupnom putovanju. Na taj način se doprinosi povezivanju srodnih baštinskih subjekata i njihovih destinacija ali i njihovom razvoju. To doprinosi i razvoju interkulturalnosti, širenju saznanja i popularizaciji, kao i umreženoj zaštiti baštine.

	 O kulturnim rutama videti više u članku: Terzić A, Bjeljac Ž, Jovanovic R (2014) Zaštita, revitalizacija i upotreba nasleđa kroz sistem formiranja kulturnih ruta - evaluacija master plana Put Rimskih careva “Кultura”, br143.
Dostupno na https://scindeks-clanci.ceon.rs/data/pdf/0023-5164/2014/0023-51641443319T.pdf



Da bi jedna turistička ruta bila uspešna, neophodno je da ispuni sledeće uslove:
 - Tematiziranost, odnosno jasno određivanje njene teme, kako bi se lakše pozicionirala u svesti potencijalnih putnika, prepoznala i brendirala;
 - Postojanje većeg broja tematskih atrakcija, ali i pojedinih netematskih, za konkretnu rutu sekundarnih atrakcija;
 - Razvijenost turističke infrastrukture koja povezuje sve tematske atrakcije na ruti;
 - Razvijenost sistema mapiranja i informativnog označavanja puta;
 - Dobro osmišljen sistem komunikacija sa posetiocima duž cele rute;
 - Institucionalizovanu menadžersku i marketinšku povezanost svih atrakcija, putem formiranja klastera, udruženja i sl.
	Zavisno od kriterijuma kulturne rute mogu da se dele na različite načine. Neki od njih su:
 - Na osnovu prostornog obuhvata, ali i kulturnog značaja na: lokalne, regionalne, nacionalne, kontinentalne i međukontinentalne;
 - Na osnovu ciljeva i funkcija na: socijalne, ekonomske, kulturne, političke i multidisciplinarne;
 - Na osnovu vremena trajanja na: aktivne i neaktivne rute;
 - Na osnovu morfološke strukture (rasporeda u prostoru) na: linearne, kružne, radijalne, kružno – zrakaste, mrežne i sl;
 - Na osnovu prirodnog okruženja: na kontinentalne, vodene i kombinovane.
	Radi efikasnijeg tematskog povezivanja srodnih atrakcija u rute Savet Evrope je 1997. godine usvojio Program kulturnih ruta Evrope, i podržao formiranje Evropskog instituta za kulturne rute (www.culture-routes.net), a ICOMOS je 2008. godine doneo Povelju o kulturnim rutama (www.icomos.org).
	U Evropske kulturne rute, verifikovane od strane Saveta Evrope, izmedju ostaloga spadaju i Via Regia, odnosno Kraljevski put (www.via-regia.org), baziran na starim srednjovekovnim putevima koji su od Portugala do Ukrajine povezivali mnoge evropske zemlje, kao i Evropska rute industrijske baštine (www.erih.net) koja povezuje različita atraktivna i zaštićena industrijska postrojenja, među kojima je i već pominjana livnica u Felklingenu. Upravo primeri ove dve rute, koje imaju i svoje sajtove, ukazuje na pravce menadžersko – marketinškog umrežavanja različitih, međusobno udaljenih subjekata, i organizacije te mreže. U evropske rute spadaju i: Srednjoevropski put gvožđa, Putevima Svetog Martina, Bašte i parkovi Evrope, Putevima Vikinga i Normana, Vojna arhitektura Evrope, Putevima Mocarta - od Milana do Salcburga i sl.

	 Prva zvanično proglašene Evropska ruta (1987) je već pominjani put Camino de Santiago, ili Camino de Compostela, dužine oko 800 kilometara koji povezuje Španiju, Francusku i Portugaliju. Reč je o hodočasničkom putu „stopama Svetog Jakova“ čija je krajna tačka katedrala Santjago u Španiji. Hodočasnici koji najmanje 100 kilomerata pređu peške, ili 200 kilometara biciklom mogu da dobiju sertifikat o hodočašću (compostela). Značajno je da se naglasi da je ovaj put već 1993. godine registrovan kao Svetska kulturna baština. Glavne atrakcije na ovoj ruti su brojne crkve, spomenici, arheološki lokaliteti, pejzaži i vinska polja. Razvoju i popularnosti ove rute doprinelo je partnerstvo crkve i javnog i privatnog sektora.
 Na listu Svetske baštine upisan je i Put limesa u Nemačkoj, duž utvrda i zidova na severnim graničnim linijama antičkog Rimskog carstva, koje predstavljaju najduži spomenik u Evropi (oko 570 kilometara). Duž toga puta nalazi se 70 većih i manjih naselja, gradova i sela, 900 kula, 60 zamkova i sl. 



Što se tiče nacionalnih ruta Sjedinjene Američke Države nam nude reprezentativni primer osmišljavanja i realizacije velikog broja različitih tura duž prostrane države, poput Rute broj 12, koja duž trase stare železnice (US 12 Heritage Trail: www.us12heritagetrail.org) povezuje Atlansku i Pacifičku obalu Amerike, ili Rute broj 23 koja povezuje različite baštinske elemente duž Atlanske obale (Discover Heritage Rout 23: www.us23heritageroute.org). Sa druge strane američka Ruta broj 6 je regionalna pošto povezuje baštinske atrakcije samo na teritoriji Pensilvanije (www.paroute6.com). Regionalna je i Baštinska ruta oblasti Ridej u Kanadi, koja u kružnom kretanju povezuje različite atrakcije od Kingstona do Otave i nazad (www.rideauheritageroute.ca). Primeri lokalne rute su obilazak baštine Nju Džersija (www.newjerseycoastalheritagetrail.com), kao i baštinski put oko jezera Lok Leven u Škotskoj (www.lochlevenheritagetrail.co.uk) baziran na lokalnoj prirodnoj baštini, ali i sa zanimljivim kulturnim atrakcijama. 
Osmišljavanje baštinskih ruta u Srbiji je još uvek u začetku, ali se uočava i sve veći napredak u razvoju. Jedan od itinerera koji se razvija je ruta Putevima rimskih imperatora po Srbiji, koja povezuje sve značajne lokalitete (gradovi, carske palate, vojni logori, spomenici...) preostale iz vremena stare Rimske imperije, sa težištem na 12 careva rođenih na teritoriji današnje Srbije. 

	 Put rimskih careva po Srbiji (Itinerarium Romanum Serbiae) povezuje Beograd (Singidunum), Viminacijum, Đerdapsku klisuru sa Trajanovim putem, mostom i tablom, lokalitet Diana na Dunavu, Naisus i Medijanu kod Niša, Šarkamen kod Negotina, Feliks Romulijanu (Gamzigrad kod Zaječara) i Justinijanu Prima (Caričin Grad kod Lebana), kao i usputna, ne rimska arheološka nalazišta i spomenike: Vinča, Lepenski vir, Golubac, Kale i dr.



U razvoju je i specifična tematska tura Put vina Srbije (www.putvinasrbije.rs) koji ima za cilj da se i ubuduće razvija i da poveže sve vinarije i vinske podrume u Srbiji, kao i put Nikole Tesle (www.teslaways.rs) koji bi sa početnim tačkama, aerodromom Nikola Tesla i Teslinim muzejem u Beogradu, trebao da poveže sve stare hidroelektrane po Srbiji. Tu su i rute: Dolina kraljeva u dolini Ibra, Dvorci i letnjikovci Vojvodine, Salaši Vojvodine. Pored toga teritorija Srbije je uključena i u više međunarodnih kulturnih ruta, kao što su Tranromanika (pod pokroviteljstvom Saveta Evrope) i Tvrđave na Dunavu (pod pokroviteljstvom UNESKO-a). 

Nematerijalna baština i turizam
Pored pokretne materijalne kulturne baštine, koja se čuva i prezentuje u muzejskim i sličnim fondovima i nepokretne kultune baštine, koja se štiti i prezentuje na licu mesta (in citu), sve veći značaj u razvoju turizma ima i turističko iskorišćavanje nematerijalne kulturne baštine (Intangible cultural heritage). Ona se sastoji od nefizičkih aspekata određene kulture, odnosno društvenih običaja nastalih tokom istorijskog razvoja konkretne društvene zajednice.

	Seoska tradicija, kao nematerijalna baština ima veoma veliki značaj u ruralnom turizmu.



Prema Konvenciji o očuvanju nematerijalnog kulturnog nasleđa (Službeni glasnik RS, Međunarodni ugovori, br. 1/2010), nematerijalno kulturno nasleđe predstavlja „prakse, prikaze, izraze, znanja, veštine, kao i instrumente, predmete, artefakte i kulturne prostore koji su s njima povezani – koje zajednice, grupe i, u pojedinim slučajevima, pojedinci, prepoznaju kao deo svog kulturnog nasleđa. Ovakvo nematerijalno kulturno nasleđe, koje se prenosi s generacije na generaciju, zajednice i grupe iznova stvaraju, u zavisnosti od njihovog okruženja, njihove interakcije sa prirodom i njihove istorije, pružajući im osećaj identiteta i kontinuiteta, i na taj način promovišući poštovanje prema kulturnoj raznolikosti i ljudskoj kreativnosti“.
Prema pomenutoj Konvenciji nematerijalno kulturno nasleđe se naročito ispoljava u sledećim oblastima:
1) u usmenim tradicijama i izrazima, uključujući i jezik kao nosioca nematerijalnog
kulturnog nasleđa;
2) u izvođačkim umetnostima;
3) u društvenim običajima, ritualima i svečanim događajima;
4) u znanjima i običajima koji se tiču prirode i svemira;
5) u veštinama vezanim za tradicionalne zanate.

	U toku su organizovane aktivnosti na turističkoj valorizaciji nematerijalnog kulturnog nasleđa u Srbiji i njihovog brendiranja kako na nacionalnom, tako i na međunarodnom nivou.. One su usmerene u vise pravaca, a između ostaloga i u pravcu valorizacije tehnologije proizvodnje, kao i upotrebe grnčarije iz Zlakusa, što povezuje ne samo turističko interesovanje za stare zanate, već i za gastronomiju.

	 Pregledajte sadržaj UNESCOvog sajta sa listom međunarodne nematerijalne baštine i potražite koja baština iz Srbije se nalazi na ovoj listi - /www.unesco.org/culture/ich
 Potražite na Internetu članak: Terzic A, Bjeljac Z, Ćurčić N (2015), Common Histories, Constructed Identities: Intangible Cultural Heritage and the Rebranding of Serbia, International journal of Intangible Heritage, no 10. 






7.1.3. KREATIVNI, HOBI I ISKUSTVENI TURIZAM

Kreativni turizam (creative tourism) je relativno novi pojam koji označava specifična turistička putovanja sa aktivnostima koje su tesno povezane sa kulturnim turizmom, ali i turizmom prirode. 
Razvoj industrijskog, a naročito postindustrijskog društva doveo je i do povećanja slobodnog vremena koje građani nastoje da iskoriste na različite kreativne aktivnosti. To slobodno vreme, dokolicu, oni mogu da upražnjavaju u mestu boravka, ali i na turističkim putovanjima. U nameri da se dodatno razonode turisti uzimaju aktivno učešće u različitim poslovima koji se odvija na destinaciji. Ti poslovi mogu biti osmišljeni samo za turiste, ali je sve zastupljenija praksa da se oni više ili manje aktivno, uključuju u lokalni život zajednice koju posećuju. Samoinicijativno, a sve češće i posredstvom organizatora putovanja, turisti upoznaju specifičnosti života i veština receptivnog područja, i to ne samo kao pasivni posmatrači, već kao aktivni učesnici koji na taj način ispoljavaju svoju kreativnost. 
Prema Rajmondu kreativni turizam je oblik kulturnog turizma koji podrazumeva učenje specifične veštine koja pripada kulturi receptivne zajednice. Pri tome, aktivno učestvujući u životu turisti se približavaju lokalnom stanovništvu i tako direktnije upoznaju kulturne specifičnosti destinacije, ali i razvijaju svoje kreativne potencijale. To podrazumeva proučavanje i upražnjavanje različitih veština, od slikanja, učenja tradicionalnih plesova, načina pripreme jela, starih zanata, do učestvovanja u raznovrsnim istraživanjima, poput arheoloških iskopavanja, ili etnološko – antropoloških istraživačkih akcija. Ovakvo delovanje podstiče stvaralaštvo i kreativnost, zbog čega kreativni turizam predstavlja unapređeni oblik kulturnog turizma, a dodirne tačke ima i sa hobi turizmom, edukacionim turizmom, eksperimentalnim turizmom kao i sa iskustvenim turizmom.
Pojam hobi označava fizičku ili intelektualnu aktivnost kojom se neko bavi isključivo u svoje slobodno vreme i zarad ličnog zadovoljstva, a ne zbog obaveza, i ta aktivnost se intenzivno upražnjava u dužem vremenskom periodu, a ne samo tokom godišnjih odmora. Zato kreativne aktivnosti koje turisti sprovode samo kada su na godišnjem odmoru, ali ne i u slobodno vreme koje provode u mestu stalnog boravke spadaju u kreativni, ali ne i u hobi turizam (Hobby tourism). Hobi turizam podrazumeva putovanja zarad sticanja novih iskustava vezanih za redovne hobi aktivnosti. Pored putovanja radi upražnjavanja hobija, hobi turizam podrazumeva i putovanje radi sastanaka, druženja i razmene iskustava sa ljudima sličnih interesovanja. Zato je hobi turista i aktivni ribolovac, koji traži nova iskustva u vodama i sa ulovom kakvih nema u njegovom okruženju, kao i kolekcionar koji putuje na sastanke i sajmove kolekcionara.
Sa kreativnim turizmom je neraskidivim vezama, bez čvrstih granica koje ih odvajaju, povezan i edukacioni, obrazovni turizam (Edukational tourism) koji podrazumeva turistička putovanja radi aktivnog učenja i proučavanja specifičnih tema vezanih za destinaciju. Ona se preduzimaju bez obzira da li je reč o proširenju znanja stečenih u učionici, praktičnoj primeni savladanih veština, studijskom putovanju, redovnom obrazovanju, ili formalnom i neformalnom proširivanju znanja po principima permanentne edukacije.

ISKUSTVENI TURIZAM I POVEZANI VIDOVI TURIZMA
www.noto.ca/info_for_your_business/experiential_tourism
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Pošto se upražnjavanjem kreativnog, kao i hobi i obrazovnog turizma, kroz aktivno učešće stiču nova iskustva, ovakvi vidovi turizma spadaju i u kategoriju iskustvenog turizama (Experiental tourism), a zavisno od vrste aktivnosti, kao i prirode destinacije gde se one sprovode, oni mogu da imaju i odlike eko turizma kao jednog od oblika turizma prirode.




7.1.4. TURIZAM PRIRODE 

Turizam prirode, odnosno turizam baziran na prirodi (Nature Tourism / Nature Based Tourism) je termin koji označava:
 - sva turistička putovanja i aktivnosti u prirodnom okruženju (Defining ‘Nature Tourism’), odnosno, 
 - to je turizam zasnovan na prirodnim atrakcijama (What is Nature Tourism?).
Prema motivima, kao i vrstama aktivnosti koje se realizuju u prirodi, turizam baziran na prirodi može da se deli na različite načine, zavisno od pristupa. Prema jednom od pristupa, zasnovanom na intenzitetu aktivnosti turista on se deli na na:
- minimalistički, odnosno meki turizam prirode i 
- maksimalistički, odnosno čvrsti turizam prirode. 
Minimalistički turizam prirode podrazumeva putovanja radi osnovnog, često površnog, upoznavanja sa prirodnim okruženjem i pasivnim uživanjem i doživljajem (sunčanje, kupanje, sportovi...). Takvo putovanje može da ima odlike alternativnog turizma ali i masovnog turizma, kada je reč o organizovanim posetama prirodnim znamenitostima. 
Nasuprot minimalističkog, maksimalistički (čvrsti) turizam prirode je vid turizma koji se upražnjava radi temeljnijeg upoznavanja i proučavanja prirodnih fenomena, koje prati aktivna briga za očuvanjem prirode. Primenjuju ga manje grupe tako da ima odlike alternativnog turizma. U osnovi on odgovara pojmu eko turizma, o čemu će dalje biti više reči.
Prema drugom, u osnovi samo razruđenijem pristupu, takođe zasnovanom na intenzitetu ali u kombinaciji sa vrstama turističkih aktivnosti, turizam prirode se sreću u četiri oblika, kao: 
- turizam meke avantura (Soft avantura),
- turizam tvrde avantura (Hard Adventure), 
- turizam raznovrsnih specijalizovanih interesovanja (Special interest & Wildlife tourism) i 
- eko turizam (Eco-tourism); (Defining 'Nature Tourism').
Turizam meke, odnosno lake avanture podrazumeva umerene fizičke aktivnosti u prirodi, koje predstavljaju manje izazove i laganu rekreaciju, poput šetnji, planinarenja, kampovanja, pecanja, splavarenja... Nasuprot njemu turizam tvrde, odnosno teške avanture zahteva znatno veće i izazovnije fizičke aktivnosti, ne retko rizične, poput širokog spektra ekstremnih sportova: alpinizam, rafting, kajak, slobodno penjanje i sl. Turizam raznovrsnih specijalizovanih interesovanja podrazumeva veoma širok spektar manje zahtevnih fizičkih aktivnosti kojima se zadovoljavaju specijalizovane, ekspertske i amaterske intelektualne radoznalosti, poput posmatranja ptica, meteora i sl. Eko (ekološki) turizam takođe podrazumeva zadovoljavanje intelektualne radoznalosti, ali ne samo uz uživanje i rekreaciju, već i uz aktivno učenje i brigu o prirodi.
Prema jednoj od kategorizacija konzumenata turizma zasnovanog na prirodi, čiji je autor Linberg, a koja kako se vidi ima sličnosti sa kategorizacijom kulturnih turista, oni se dele na:
		- stručnjake,
		- zaljubljenike u prirodu,
		- glavnu struju turista prirode i
		- slučajne prirodne turiste.
Prvoj grupi pripadaju naučnici, istraživači i članovi specijalizovanih edukativnih programa. U drugu grupu spadaju turisti koji se na putovanja odlučuju sa ciljem da upoznaju i razumeju lokalno kulturno i prirodno nasleđe. Glavnu struju turista prirode čine oni koji nemaju stav o zaštiti prirode, već se na putovanje upućuju radi pasivnog ispunjavanja dokolice ili modnih trendova. Među slučajne prirodne turiste spadaju oni koji su se sticajem okolnosti, bez prethodno određenog cilja, našli u prirodnom okruženju (Stojanović V., 2011). 
	Pored ove podele postoji i podela na:
·  izvanredne eko turiste, voljne da se aktivno uključe u zaštitu životne sredine,
·  ekološki svesne turiste, zainteresovane za suštinu vrednosti životne sredine, ali ne i za principe njenog održivog korišćenja i zaštite, 
· korisnike, zainteresovane za prirodno okruženje zato što im ono omogućava određene aktivnosti koje su im primaran motiv putovanja (skijanje, kupanje, vožnja bicikla i sl.) i 
· dokoličare - konformiste, kojima je relaksacija (sunčanje, kupanje...) primaran motiv putovanja. 
	Kod obe podele pripadnici prve i druge od četiri navedene kategorije turista u prirodnom okruženju mogu da se klasifikuju kao eko turisti.

PODELE TURIZMA ZASNOVANOG NA PRIRODNIM RESURSIMA
Defining 'Nature Tourism'
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7.1.5. EKO TURIZAM

	Uz sve blagodeti koje može da donese, a uočljive pre svega kroz ekonomske efekte, razvoj turizma ima i negativne strane u koje spada i ugrožavanje životne sredine. Kada se ima u vidu da svakoga dana iza jednog turiste ostane oko jedan kilogram čvrstog otpada dođe se do količine od skoro 200 miliona tona godišnje, što predstavlja veliku opasnost za biljni i životinjski svet, odnosno prirodno okruženje. Ova opasnost je dodatno povećana usled činjenice da turisti često koriste znatno više resursa nego što im je potrebno za ugodan odmor, čime se dodatno ugrožava i priroda i lokalna zajednica (Hrabovski Tomić E., 2008). U nameri da se neutrališu ovakvi negativni efekti, javlja se i jača eko turizam, kao specifičan vid alternativnog turizma zasnovan na boravku u prirodi i njenoj zaštiti. Na osnovu sve snažnijeg uticaja eko turizma i novi masovni turizam dobija karakter održivosti. 

EKO TURIZAM KAO VID TURIZMA ZASNOVANOG NA PRIRODI
Ecotourism vs Nature Based Tourism
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Prema jednoj od definicija eko turizam je „odgovorno putovanje u oblasti prirode koje čuva životnu sredinu i poboljšava blagostanje lokalnog stanovništva (Defining Ecotourism). Po drugoj definiciji to je oblik turizma koji uključuje posete ugroženih, netaknutih, i relativno neposećenih prirodnih oblasti; nema odlike komercijalnog, masovnog turizma; njegova svrha je da obrazuje putniku, da obezbedi sredstva za očuvanje okoline, da direktno doprinosi ekonomskom razvoju i političkom jačanju lokalnih zajednica i da se negovanju poštovanja različitih kultura i ljudskih prava (Honey M., 2008). Shodno tome ekološki turizam:
- podrazumeva putovanje do prirodnih destinacija
- doprinosi smanjenju štetnih uticaja
- gradi ekološku svest
- obezbeđuje direktne finansijske koristi za očuvanje
- doprinosi opštem jačanju lokalnog stanovništva i pruža mu finansijske koristi 
- poštuje lokalne kulture
- podržava ljudska prava i razvoj demokratije (Honey M., 2008).
Eko turizam uglavnom upražnjavaju male grupe turista koji očekuju da na svom putovanju povežu uživanje, učenje i sticanje iskustva u prirodi sa upoznavanjem lokalne kulture. Spoj upozvanja i očuvanja prirode i upoznavanja i očuvanja kulture predstavlja stav na kome insistiraju mnogi autori. Tako, određujući principe eko turizma M. Meler navodi da okruženje u kome se eko turizam razvija mora da bude zaštićena i aktivno nadgledana oblast koja sadrži prepoznatljive baštinske subjekte, bez obzira da li su oni prirodni ili kulturni (prema: Honey M., 2008). Sa druge strane, kada određuju odlike kulturnog turizma, Milena Dragićević Šešić i Branimir Stojković zaključuju da zapažen oblik kulturnog turizma predstavljaju i putovanja u prirodu, ekološke ture i avanture (koje delimično mogu biti u vezi sa antropološko-kulturološkim ciljevima). Ekološke ture obilaska ugroženih zona, ili alternativnih zajednica koje egzistiraju u skladu sa prirodom, povezane su i sa putovanjima koja nemaju za cilj samo viđenje i pasivno upoznavanje (sight - seeing) sa drugim kulturama, već i aktivno učešće u životu (life - seeing - feeling - living), kakav je slučaj sa seoskim turizmom (Dragićević Šešić M., i Stojković B., 2008).
	Navedeni stavovi ukazuju na tesnu povezanost kulturnog i eko turizma, što i nije neočekivano kada se ima u vidu da i jedan i drugi pripadaju nadsegmentu baštinskog turizma, koji, u širem smislu, podrazumeva posetu svim baštinskim subjektima, bez obzira na poreklo. Dodatnu vezu eko i kulturnog turizma predstavljaju odlike i interesovanja turista koji se upućuju na ovakva putovanja, budući da su turisti zainteresovani za vrednosti prirodnog okruženja najčešće zainteresovani i za kulturne vrednosti. 
	Bez obzira na ovakve čvrste veze i međusobna prožimanja, kulturni i eko turizam su ipak dva odvojena tipa turizma. Razlika se zasniva na primarnom motivu koji putnika dovodi na konkretnu destinaciju. Na tu razliku ukazuje Viver, kada određuje osnovne kriterijume ključne za definisanje proizvoda eko turizma, a koji mogu da se primene i kao kriterijumi za definisanje kulturnog turizma, bar u onim njegovim segmentima koji su usmereni ka baštini. Po Viveru tri osnovna kriterijuma koja određuju eko turizam su:
 - atraktivnost prostora
 - obrazovna interakcija, i
 - očuvanje kvaliteta životne sredine i sociokulturna održivost (Weaver D., 2006). 
Dok treći kriterijum već svojim imenom ukazuje na ciljeve specifičnih vidova turizma usmerenih ka očuvanju i prirodnih i kulturnih resursa, analiza razloga puta na osnovu prva dva kriterijuma nam omogućuje preciznije određivanje karaktera konkretnog putovanja, i pravljenje razlike između kulturnog i eko turizma. 
Prvi kriterijum predstavlja atraktivnost prostora, odnosno okruženja ka kome se turista zaputio. Već smo ranije, kada je bilo reči o prirodnoj i kulturnoj baštini, naglasili da se ova dva tipa baštine često međusobno prepliću i da u okruženju baštine čiji je noseći značaj prevashodno prirodni, ne retko postoje i značajni subjekti kulturne baštine i obrnuto. Upravo taj prevashodni značaj predstavlja jedan od instrumenata za određivanje razlike koji vid turizma upražnjava konkretna grupa turista. Ako je prevashodni, odnosno primarni značaj usmeren prema prirodnoj baštini, time njena atraktivnost preovlađuje i konkretni turisti upražnjavaju turizam prirode. Sa druge strane se pojedini turisti ka određenoj destinaciji sa prevashodno primarnim prirodnim atrakcijama mogu uputiti ne zbog njih, već zbog kulturnih atrakcija unutar nje (npr. putovanja kroz prašume Južne Amerike radi dolaska do značajnih arheoloških lokaliteta Maja ili Acteka). A to nas upućuje na drugi kriterijum. 
Obrazovna interakcija prilikom obilaska predela koji objedinjuju i kulturne i prirodne vrednosti je mešovita i upućena na sticanje saznanja o obema vrstama baštine, međutim otvara se pitanje postojanja i odnosa primarnog i sekundarnog motiva koji je turistu usmerio na konkretan put, da li je to upoznavanje kulturnihi vrednosti (npr. pomenuti lokaliteti u Južnoj Americi) ili prirodnih vrednosti (prašume). Odgovor na ovo pitanje pomaže da se utvrdi priroda konkretnog putovanja u vezi sa međusobnim odnosom eko turizam : kulturni turizam. 

Konzumenti eko turizma
	Kao i kada je reč o klasifikaciji konzumenata kulturnog turizma, ili konzumenata turizma prirode u celini i eko turisti, kao specifična, uža grupa turista po prirodnom okruženju, mogu da se diferenciraju na različite načine. Prema jednoj od podela, čiji je autor Kusler, eko turisti se dele na:
- samoinicijativne eko turiste,
- eko turiste organizovanih putovanja, i
- školske i naučne grupe.
Prvoj kategoriji pripadaju pojedinci sa visokim stepenom eko svesti ali i iskustva. Oni nisu probirljivi što se tiče smeštaja, veoma su fleksibilni i pokretljivi, a motiv putovanja im je lično iskustvo. Turisti druge kategorije imaju veća očekivanja prema organizaciji putovanja a motivisani su koliko željom za iskustvom, toliko i željom za uživanjem, i zato očekuju veći konfor. Njih relativno tanka granica deli od ostalih konzumenata turizma prirode koji ne spada u eko turizam. Turisti iz treće kategorije su pokrenuti edukativnim i naučnim motivima i borave duže na jednom mestu koje je često za druge turiste teško pristupačno (prema: Stojanović V., 2011). 
	Prema drugoj, veoma srodnoj, Mekkejevoj podeli eko turisti se dele u sledeće tri kategorije:
- turisti maloga E,
- turisti velikog E, i
- turisti blage avanture.
Prvoj grupi pripadaju turisti zainteresovani za pitanja zaštite životne sredine i osnovne informacije o njoj, i očekuju da ih dobiju od institucionalizovanih posrednika (u vizitorskim centrima, od vodiča, rendžera i sl). Drugu kategoriju čine turisti koji putuju u neistražene i novootkrivene predele sa ciljem da do informacija dođu sami, i prihvataju standarde smeštaja i usluga koji podržavaju razvoj lokalne ekonomije. U treću grupu spadaju turisti koji posećuju divlje predele u potrazi za avanturom i samostalnom sticanju saznanja, ali očekuju relativno više standarde smeštaja, ne razmišljajući o razvoju lokalne ekonomije i mogućnostima degradacije okoline. Kao i kod eko turista organizovanih putovanja, i turiste blage avanture veoma tanka granica deli od konzumenata turizma prirode koji ne spadaju u eko turiste. Razlika se ogleda u želji za sticanjem saznanja koje se postavlja ispred želje za dokoličarskim odmorom i zabavom.
 
	 Klasifikacije turista koji dolaza u destinacije radi određenih atrakcija ukazuje na načine na koje oni koriste te atrakcije. Pored teorijskog značaja klasifikacije imaju i veoma praktičnu ulogu. Na osnovu informacija koje vrste turista se očekuju, ili postoji želja da se pridobiju, identifikuju se segmenti na koje se marketinški deluje, ali se i planira ukupna ponuda (proizvod), kao i uređenje postojeće i izgradnja nove suprastrukture i infrastrukture. Na primeru prethodno iznete klasifikacije ekoturista možemo da zaključimo da ako u destinaciji ne postoje smeštajni i uslužni kapaciteti višeg standarda, neprimereno je planirati njen razvoj usmeren ka turistima blage avanture, već ka turistima velikog E, i eventualno malog E, ako postoje razvijeni institucionalni instrumenti komunikacija. U slučaju da postoje namere da se privuku turisti treće kategorije, neophodno je da se stvore uslovi koje oni očekuju, a potom da se ka njima deluje širokim spektrom tehnika marketinške promocije. 


	 



7.1.6. GRADSKI TURIZAM
 
	Pojmovi seoski i gradski turizam označavaju posebne vidove turizma koji se sa svojom ponudom tesno prepliću sa kulturnim turizmom (i seoski i gradski) i/ili turizmom prirode (seoski turizam). 
Sa kulturnim turizmom usko je povezan i gradski, urbani turizam. Za razliku od ruralnog, urbano okruženje već u napred poseduje osnovnu infrastrukturu neophodnu za dolazak i prijem turista. Prilazni putevi, ulice, trgovi, gradski restorani ali i galerije, muzeji i druge institucije su u većini gradova primarno bile namenjene domicilnom stanovništvu, a gradski hoteli i pansioni poslovnim ljudima i prolaznicima. Međutim sve to postaje i veoma bitan resurs za razvoj turizma sa gradskim odmorima (City break) kao specifičnom ponudom. Stoga se ovakvi kapaciteti dograđuju i proširuju a osmišljava se i sve širi spektar programskih aktivnosti (specijalni događaji, manifestacije) namenjenih turistima.
Gradski odmor podrazumeva kratkotrajnu posetu gradovima, uglavnom nevezanu za sezonu, i otkrivanje njihovih raznovrsnosti koje pored specifičnog ambijenta čine i tradicija, arhitektura, kultura, umetnost. Gradski odmor podrazumeva jednu od sledećih aktivnosti, ili češće kombinaciju više njih:
 - razgledanje znamenitosti grada (arhitektura, spomenici, arheološki ostaci, parkovi...),
 - posete muzejima i galerijama,
 - odlaske u pozorište, na koncerte i slična scenska dešavanja,
 - prisustvovanje i učešće na festivalima i drugim gradskim manifestacijama,
 - posete iz obrazovnih razloga
 - dolaske radi kupovine,
 - konferencije i poslovne sastanke,
 - odlaske u različite ugostiteljske i zabavne objekte (restorani, barovi, kafei, noćni klubovi...) i
 - posete prijateljima i rođacima.
Veliki svetski gradovi, megalopolisi, su i ranije bili cilj turističkih putovanja. Oni su fascinirali posetioce svojom celokupnom ponudom, mada su se i tu kao glavne atrakcije i svojevrsni turistički brendovi uvek izdvajali baštinski subjekti. Tako su pojam za Pariz predstavljali Luvr, Ajfelov toranj, Trijumfalna kapija i Notr Dam, za London su to Bakingemska palata, Big Ben, Prirodnjački i Nacionalni muzej i Trafalgar skver, za Rim Koloseum i niz drugih spomenika antičke epohe, za Njujork zgrada Empajer, Kip slobode i Metropoliten muzej. Međutim, sa pojavom alternativnog turizma, a sa njim i novog turizma u celini, gradski turizam se ubrzano razvija i u manjim gradovima, koji formiraju svoju jedinstvenu ponudu, bilo da su to stare građevine i gradske četvrti, spomenici, muzeji i galerije, scenski programi i kulturne manifestacije ili jednostavno upijanje specifične atmosfere grada i života u njemu, drugačijih od atmosfere i života u mestu stalnog boravka turista.
Faktori koji su doprineli povećanju značaja gradskog turizma i izvan ranije posećenih megapolisa su:
 - potreba za stvaranjem novih ekonomskih aktivnosti,
 - suočavanje sa problemom nezaposlenosti,
 - percepcija turizma kao industrije u razvoju,
 - nada da će turizam dovesti do regenaracije i revitalizacije grada i
 - globalizacija i uloga koju gradovi imaju u akumulaciji kapitala (Law C.M., prema Hrabovski Tomić E., 2008).
U razvoju turizma postoje dva osnovna pristupa usmerenja gradske destinacije, koji ne moraju da se međusobno isključuju, već se ne retko i prožimaju. Jedan vid podrazumeva postavljanje težišta razvoja na ponudi kulturnih atrakcija i edukativnih aspekata, a drugi vid je vezan za poslovne sadržaje, poput sajmova, konferencija i slično. U oba slučaja glavne odlike gradskog turizma su da je dužina boravka turista kraća, a njihova prosečna dnevna potrošnja veća nego na drugim destinacijama (Stojanović V., 2011). 

	Primere za velike napore usmerene ka razvoju gradskog turizma u cilju rešavanja problema nezaposlenosti i regeneracije i revitalizacije grada, a sa težištem na razvoju kulturnih atrakcija, pružaju nam između mnogih drugih gradova i Bilbao u Španiji i Lens u Francuskoj, gde je otvaanje Muzeja Gugenhajm, odnosno Luvra II doprinelo preporodu privredno umrtvljenih gradova










	PITANJA I ZADACI
	
Objasnite vašim rečima šta je to turizam posebnih interesovanja, odnosno tematski, selektivni turizam.
Nabrojte najmanje 7 tematskih vidova turuzma?
Šta se podrazumeva pod vrstu, a šta pod oblik selektivnog, tematskog turizma
Šta je to što ukazuje na konkretan oblik ili vrstu turizma?
Postoje dva pristupa u tumačenju pojma baštinskog turizma (turizma baštine). Po čemu se oni razlikuju ?
Šta je to kulturni turizam ?
Nabrojte bar 5 oblika ispoljavanja kulturnog turizma.
Nabrojte 5 kategorija turista koji su konzumenti kulturnog turizma.
Šta je to kreativni turizam?
Šta je to minimalistički turizam prirode?
Šta je to maksimalistički turizam prirode?
Kako se turizam prirode deli po podeli tasnovanoj takođe zasnovanom na intenzitetu ali u kombinaciji sa vrstama turističkih aktivnosti?
Šta je to eko turizam?
Navedeite kako se, po bilo kojoj od podela, dele konzumenti eko turizma?
Nabrojte najmanje 5 aktivnosti gradskog turizma (gradskog odmora).
Potražite na Internetu članke o uticaju muzeja na razvoj Bilbaoa i Lensa !
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