ISPITNA PITANJA školska 2020/21

CENA 
1. Uloga cene u marketing miksu
2. Cenovni ciljevi kao faktor politike cena
3. Troškovi kao faktor politike cena
4. Tražnja kao faktor politike cena
5. Konkurencija kao faktor politike cena
6. Uticaj ostalih eksternih faktora na formiranje cene
7. Formulisanje politike cena za nove proizvode
8. Politika cena preduzeća sa širokim proizvodnim programom
9. Politika diferenciranja cena

DISTRIBUCIJA
1. Kanali distribucije kao instrument marketing miksa (pojam, svrha, funkcije)
2. Kanali distribucije potrošačkih proizvoda i industrijskih proizvoda
3. Izbor kanala distribucije (tržišni faktori i faktori vezani za proizvođača)
4. Izbor kanala distribucije (faktori vezani za proizvod, konkurenciju, razvitk transporta i komunikacija, politički sistem)
5. Strategije distribucije 
6. Fizička distribucija (definisanje, značaj i aktivnosti)
7. Funkcije skladišnih objekata i izbor njihove lokacije
8. Kontrola i alokacija zaliha
9. Troškovi i optimalnost fizičke distribucije

PROMOCIJA
1. Promocija i proces komuniciranja 
2. Promocija kao instrument marketing miksa  (zadatak, oblici, faktori izbora pojedinih oblika promocije) 
3. Planiranje promocionih aktivnosti i promocionog budžeta (metod procenta od prodaje i metod konkurencije)
4. Planiranje promocionih aktivnosti i promocionog budžeta (metod cilja i zadataka i arbitrarni metod) 
5. Pojam, svrha i značaj privredne propagande
6. Ciljevi privredne propagande
7. Vrste i oblici privredne propagande
8. Novine kao medij privredne propagande
9. Časopis kao medij privredne propagande
10. Radio i televizija kao medij privredne propagande
11. Ostala sredstva privredne propagande
12. Izbor medija za prenošenje propagandne poruke
13. Merenje efekata privredne propagande
14. Lična prodaja kao oblik promocije
15. Odnosi sa javnošću kao oblik promocije
16. Unapređenje prodaje kao oblik promocije
17. Direktni marketing (definicija, karakteristike i marketing pomoću baze podataka)
18. Marketing direktne pošte i kataloški marketing
19. Telemarketing
20. Marketinški značaj interneta
21. Internet marketing strategija i metodologija
22. Internet i instrumenti marketing-miksa

