PLAN PREDMETA- ISTRAŽIVANJE TRŽIŠTA
1. Podaci o nastavnom osoblju
Profesor na predmetu: 
Mlađen Vićentić 

E mail: mladjen.vicentic@vipos.edu.rs
Konsultacije: ponedeljak od 14 do 16h
Asistenti na predmetu: 
Ivana Marković 

E mail: ivana.markovic@vipos.edu.rs
Konslutacije: sreda od 14 do 16h 

2. Podaci o predmetu

Semestar:  3
Broj ECTS: 7

Broj časova predavanja nedeljno: 3

Broj časova vežbi nedeljno: 2

3.  Svrha predmeta

· Razumevanje važnosti istraživanja tržišta za preduzeće

· Usvajanje širokog spektra koncepata istraživanja tržišta i stvaranje uslova za temeljno strateško planiranje i strategijski marketing. Ova osnova ima veliki značaj ne samo za marketare, već i za celokupan upravljački tim. 

· Upoznavanje sa procesima dizajniranja marketing istraživanja i tehnika za analizu informacija i pretvaranje u upotrebljive informacije u svrhu donošenja odluka

· Razumevanje uloge istraživanja tržišta u procesu izrade marketing plana

· Usvajanje činjenice da istraživanje tržišta mora biti kontinualan proces i neizbežna aktivnost koja prethodi svakoj važnijoj poslovnoj odluci

4. Podaci o predispitnim obavezama i ocenjivanju
	Aktivnost
	Poeni  Max/Min

	Istraživački projekat
	15/6

	Kolokvijum I
	30/16

	Kolokvijum II
	15/7

	Ispit
	40/21

	Korektivno pitanje
	5/0

	Ukupno
	100/51


4.1. Istraživački projekat 
Istraživački projekat je predispitna obaveza koja podrazumeva sprovođenje istraživanja i izveštavanje o rezultatima istog. Temu istraživačkog projekta predlaže student, a tema se prihvata nakon što se asistent usaglasi sa istom. Temu istraživačkog projekta student predlaže na časovima vežbi, dok studenti koji ne pohađaju nastavu mail-om ili na konsultacijama usaglašavaju temu sa asistentom. Student na predloženu temu sastavlja anketni upitnik i sprovodi istraživanje izabranim metodom (online ispitivanje, lično ispitivanje, fokus grupe...). Nakon prikupljanja podataka student analizira dobijene rezultate i sastavlja izveštaj. Na osnovu izveštaja i prezentacije reultata student dobije srazmerne bodove, najviše 15, a najmanje 7 bodova. 
Studenti koji  Istraživački projekta ne završte u toku aktuelnog semestra, odbranu moraju prijavljivati (prijava i odbrana se plaćaju u skaldu sa aktuelnim cenovnikom) u ispitnom roku u posebno za to zakazanom terminu. 

4.4. Kolokvijum I

Potrebno je pripremiti: Elastičnost tražnje i merenje tržišnog potencijala i prodajnog potencijala. Materijal za pripremu kolokvijuma nalazi se na e nastavi i u knjizi Hanić H, Vićentić M, Đurica M, Istraživanje tržišta, VIPOS, Valjevo, 2010 koja je dostupna na prijavnici i u bliblioteci Akademije. 

Da bi položio student mora da ima minimalno 16 poena na kolokvijumu, a maksimalno može dobiti 30 poena. 

Prvi izlazak na kolokvijum u redovnom roku (7.nedelja) je besplatan, svaki izlazak na popravni kolokvijum se plaća. 

4.3. Kolokvijum II 

Za drugi kolokvijum potrebno je spremiti „Proces istraživanja tržišta“.  Materijal za pripremu kolokvijuma nalazi se na e nastavi i u knjizi Hanić H, Vićentić M, Đurica M, Istraživanje tržišta, VIPOS, Valjevo, 2010 koja je dostupna na prijavnici i u bliblioteci Akademije. 

Da bi položio student mora da ima minimalno 7 poena na kolokvijumu, a maksimalno može dobiti 15 poena. 

Prvi izlazak na kolikvijum u redovnom roku (14.nedelja) je besplatan, svaki izlazak na popravni kolokvijum se plaća. 

3.5 Ispit 

Da bi student stekao pravo da izađe na ispit, MORA da ima poene za istraživački projekat, kao i oba položena kolokvijuma. Za ispit treba pripremiti: Slucki – Hiks Alenov model tražnje i regresiona i korelaciona analiza. 
Da bi položio ispit student treba da ima najmanje 21 bod, a najviše može dobiti 40 bodova. 

Izlazak na ispit plaćaju studenti koji studije finansiraju samostalno. 

3.6 Način ocenjivanja

U zavisnosti od broja bodova koje student dobije na svim predispitnim obavezama i bodova sa ispita, dobija se ocena na osnovu sledećeg poretka: 

do 51 poena 

ocena 5 

od 51 do 60 poena
ocena 6 

od 61 do 70 poena
ocena 7 

od 71 do 80 poena
ocena 8 

od 81 do 90 poena
ocena 9 

od 91 do 100 poena
ocena 10 

5. Literatura 
Hanić H, Vićentić M, Đurica M, Istraživanje tržišta, VIPOS, Valjevo, 2010
6. Mere za sprečavanje prepisivanja 
Na ispitu je zabranjeno korišćenje dodatnih pomagala (džepnih računara, mobilnih telefona, bežičnih komunikacija i slično). Ukoliko se utvrdi da student prepisuje na kolokvijumima ili ispitu, on se odmah udaljava sa ispita. Protiv studenta za koga se utvrdi da je prepisivao biće pokrenut disciplinski postupak i biće određena adekvatna mera.
