 Ciljevi radionice:

1. Shvatanje potencijala događaja kao sredstva za privlačenje publiciteta i turističkog proizvoda

2. Ovladavanje tehnikom organizacije događaja

3. Zadobijanje medijske pažnje organizacijom adekvatnog događaja

NARUČILAC DOGAĐAJA/IZABRATI ILI PREDLOŽITI PO SOPSTVENOM IZBORU:  EUROPROM VA, ASSZS Odsek VA, Vaša mesna zajednica, Vaša srednja/osnovna škola, Opština VA, 

DOGAĐAJ/ KOMERCIJALNI NAZIV:_____________________________________________________________________________________________________

®TIP DOGAĐAJA/TEME:  Humanitarni, zabavni, edukativni, kulturni i umetnički, istorijski, verski, sportski, takmičarski, poslovni, privredni / sajam, kongres, izložba/, gastronomski, društvena odgovornost, promocija tradicije, folklora i narodnog stvaralaštva, hobija ili proizvoda (npr.cveće, životinje, zanati...) 

... (podvući, dopuniti ako treba):  __________________
Gantogram događaja (motivi,/ciljevi, ciljne grupe, vreme/., poslovi, nosioci, rokovi, zapažanja....)

	
	Planiranje, organizaija i poslovi /(PRE, ZA VREME TRAJANJA, POSLE) I OPIS POSLA
	ROK

	1.
	CILJEVI/MOTIVI:  obrazloženje potencijala događaja, koristi od njega za naručioca/firmu/mesto/destinaciju i učesnike
Motivi za učesnike:
organizatora: imidž preduzeća/mesta, ekonomske koristi, promovisanje proizvoda/usluga, culture, tradicije…, poslovna prezentacija, društvena odgovornost, promocija i publicitet, lakši način za privlačenje medijske pažnje....
Motivi za publiku, aktivne učesnike, posetioce:
zabava, učenje, obuka, upoznavanje sa kulturom, tradicijom, uživanje u umetničkim i zabavnim sadržajima, pomaganje, filantropija, humanost, takmičenje, dokazivanje sposobnosti, ekologija…

	

	2.
	STEJKOLDERI/KOME JE SVE NAMENJEN I , posebno, KO SU UČESNICI I OKVIRAN BROJ:

Učenici, roditelji, javnost... 

Deca u vrtiću, 

Mladi koji slušaju neku vrstu muzike

Učesnici u saobraćaju u nekom gradu određenog vikenda, ako smo pivara koja organizuje alko-testiranje i poklanja alko-testove policiji

Hobisti: cveće, lov, ribolov, planinarenje…

Ljudi svih starosnih doba i obrazovanja sa određenog područja koji žele da sebi priušte posebnu /koju konkretno/ vrstu doživljaja (npr. posmatranje kako se prave originalni duvan čvarci, degustacija, nabavka proizvoda domaće radinosti, uživanje u folkloru....)
	

	3.
	VREME/DATUM DEŠAVANJA, sa obrazloženjem: Festival jela i vina – jesen; Sredina zime nije dobro vreme za održavanje izložbe cveća; Vreme održavanja sportskih događaja - ograničeno sportskom sezonom i tradicionalnim takmičenjima za konkretan sport/ Takmičenje đaka u vreme raspusta?
Televizijski prenos i odziv novinara: Ne ponedeljak rano, ne petak po podne/ako je poslovni događaj; Proveriti u svom gradu/kraju/ da se ne dešava nešto važno u tom terminu- još jedno vremensko ograničenje. Prilikom planiranja vremena događaja, moraju se uzeti: Godišnje doba, Dan u nedelji, Doba dana, Trajanje. Nekada da li je post, verski kalendar i sl. u zavisnosti od planiranog događaja
Koristiti pri planiranju veće manifestacje: Kalendar manifetacija Srbije na https://www.serbia.travel/kalendar
Ili http://www.manifestacije.com/manifestacije_kalendar.php

	

	4.
	Mesto:Obdanište, prirodna lokacija/npr čišćenje puta Valjevo-Divčibare od otpada/staklo, limenke, papir...) Istorijska i kulturna nalazišta, Izgrađeni i prirodni resursi (reka, plaža, planina, galerija, muzej...); prostor predviđen za rušenje, Parkiralište, Tunel, Muzej, Istraživački centar, Zabavni park, Voćnjak, Vinograd, Vinarija, Akvarijum, Savina vodenica, Drakulin dvorac, šetalište pored korita reke Kolubare, Livade na Rajcu...

	

	5. 
	PROGRAM/AGENDA DOGAĐAJA: 


	

	7.
	Finansiranje, sponzorstva, poznate ili referentne ličnosti...

Lokalne samouprave, Turističke organizacije, Udruženja (privrednika, proizvođača, uzgajivača...

Sponzori

Poznate ličnosti: estradne zvezde, sportisti, umetnici, uspešni u toj oblasti...
	

	8. 
	Promotivni materijal: originalan, asocijativan, jedinstven i prepoznatljiv: štampani (novine, časopisi, brošure...) elektronski (reklama, emisije, radio, tv...web sajt, društvena mreža...), koje emisije i sadržaji odgovaraju vašem događaju, bilbordi, gerila marketing... pogledati na nternetu ideje...
	

	9. 
	Mediji i novinari: Lokalni, regionalni i/ili šire, tajming, materijal za medije, koordiniranje medija, organizatora u učesnika, press konferencije... Prisan kontakt sa novinarima i urednicima, slanje i podsećanje na vreme, ko razgovara sa meijima...
	

	10. 
	
	


Pomoćni materijal: 

1. Teorijski materijal /nastavnik
2. Web sajt VIPOS:http://e-nastava.vipos.edu.rs/poslovno komuniciranje/sifra PKO
3. Kalendar manifestacija u Srbiji: https://www.serbia.travel/kalendar
4. Internet: pozitivna praksa organizacije događaja uspešnih preuzeća i brendova, promtivni materijal, gerila marketing...
Vreme izrade: 2 časa
