PLAN PREDMENTA MARKETING  školska 2025/2026
1. Podaci o nastavnom osoblju
Profesor na predmetu: dr Mlađen Vićentić 

E mail: mladjen.vicentic@vipos.edu.rs
Konsultacije: ponedeljak od 14 do 16h 

Asistent na predmetu: dr Ivana Marković 

E mail: ivana.markovic@vipos.edu.rs
Konslutacije: sreda od 14 do 16h 

2. Podaci o predmetu

Semestar:  1

Broj ECTS: 6
Broj časova predavanja nedeljno: 3
Broj časova vežbi nedeljno: 3
3. Podaci o predispitnim obavezama i ocenjivanju
	Aktivnost
	Poeni  Max/Min

	Vežbe
	10/6

	Kolokvijum I
	25/12

	Kolokvijum II
	25/12

	Ispit
	40/21

	Ukupno
	100/51

	Korektivno pitanje
	5/1

	Izborna aktivnost
	5/0


3.1 Prisustvo na časovima 
Potrebno je da student prisustvuje na najmanje 70% nastave kako bi mogao da dobije potpis nastavnika za overu semestra. Prisustvo na nastavi se prati na osnovu evidencionih listi. Od studenta se pored prisustva na nastavi očekuje da aktivno učestvuju u diskusijama na časovima predavanja i vežbi. 
Pristustvo na nastavi nije obavezno za studente u radnom odnosu koji su studentskoj službi predali potvrdu o zaposlenju.
3.2  Vežbe

Na časovima vežbi na osnovu broja urađenih zadataka i studija slučaja student dobija srazmerne bodove. Studenti koji ne prisustvuju časovima vežbi, vežbe mogu odbraniti u posebnom terminu koji će biti naknadno određen u dogovoru sa asistentom. 
Zaposleni studenti uz potvrdu o radnom odnosu, vežbe mogu do kraja semestra odbraniti u terminima konsultacija. A potrebno je da urade maksimalno 10, a minimalno 6 studija slučaja iz praktikuma na kraju udžbenika Marketing, aktuelno izdanje iz 2020.godine.
Ukoliko student ne odbrani vežbe u toku semestra i ne dobije minimalan broj bodova potrebnih za izlazak na ispit, mora da prijavi odbranu vežbi u predviđenom terminu u ispitnom roku. Odbrana vežbi se plaća kao i popravni kolokvijum. 
3.3. Kolokvijum I 

Test od 15 pitanja (5 pitanja na zaokruživanje od 1 bod i 10 pitanja otvorenog tipa po 2 bod). Da bi položio student mora da ima minimalno 12 poena na kolokvijumu, a maksimalno može dobiti 25 poena. Prvi izlazak na kolikvijum u redovnom roku (7.nedelja) je besplatan, svaki izlazak na popravni kolokvijum se plaća. Za prvi kolokvijum potrebno je pripremiti gradivo iz Marketing udžbenika (izdanje 2020.godine) od strane 13 do 108. 
3.4. Kolokvijum II

Test od 15 pitanja (5 pitanja na zaokruživanje od 1 bod i 10 pitanja otvorenog tipa po 2 bod). Da bi položio student mora da ima minimalno 12 poena na kolokvijumu, a maksimalno može dobiti 25 poena. Prvi izlazak na kolikvijum u redovnom roku (14.nedelja) je besplatan, svaki izlazak na popravni kolokvijum se plaća. Za drugi kolokvijum potrebno je pripremiti gradivo iz Marketing udžbenika (izdanje 2020.godine) od strane 109 do 196. 

3.5 Ispit 

Da bi student stekao pravo da izađe na ispit, MORA da ima poene za urađene vežbe kao i oba položena kolokvijuma. Ispit se polaže usmeno, tako što student odgovara na 2-3 nasumično izvučena pitanja. 
Da bi položio ispit student treba da ima najmanje 21 bod, a najviše može dobiti 40 bodova. 

Izlazak na ispit plaćaju studenti koji studije finansiraju samostalno. Za ispit je  potrebno pripremiti gradivo iz Marketing udžbenika (izdanje 2020.) od strane 197 do 295. Spisak ispitnih pitanja je dostupan na e-nastavi. 
3.6 Izborna aktivnost

Studenti mogu za dodatnih 5 poena uraditi određeni zadatak, manji projekat ili istraživanje u dogovoru sa asistentom. 

Izborna aktivnost može se raditi samo u toku semestra u kom se sluša predmet Marketing, nije moguće da student radi izbornu aktivnost u drugom semestru. 
3.6 Način ocenjivanja

U zavisnosti od broja bodova koje student dobije na svim predispitnim obavezama i bodova sa ispita, dobija se ocena na osnovu sledećeg poretka: 

do 51 poena 

ocena 5 

od 51 do 60 poena
ocena 6 

od 61 do 70 poena
ocena 7 

od 71 do 80 poena
ocena 8 

od 81 do 90 poena
ocena 9 

od 91 do 100 poena
ocena 10 

4. Literatura 
 Vićentić M, Marković I, Stojanović N: Marketing, VIPOS, Valjevo, 2020.
5. Mere za sprečavanje prepisivanja 
Na ispitu je zabranjeno korišćenje dodatnih pomagala (džepnih računara, mobilnih telefona, bežičnih kominikacija, pametnih satova i slično). Ukoliko se utvrdi da student prepisuje na kolokvijumima ili ispitu, on se odmah udaljava sa ispita. Protiv studenta za koga se utvrdi da je prepisivao biće pokrenut disciplinski postupak i biće određena adekvatna mera.
