Uputstvo za pisanje seminarskog rada iz Međunarodnog marketinga
Seminarski rad je obavezna predispitna aktivnost bez koje se ne može ostvariti uslov za izlazak na ispit. 

Seminarski rad radi svaki student samostalno. Temu i termin odbrane seminarskog rada određuje asistent. 
Seminarski rad iz Međunarodnog marketinga mora imati najmanje 5 strana uključujući naslovnu stranu.  Koristite font  Ariel, veličina slova 11, obostrano poravnanje, margine 2.54 cm (gornja, donja, leva i desna) prored između redova i pasusa 1,5. 

Svaki seminarski rad mora imati sledeća tri dela
Prvi deo: Predstavljanje firme
U ovom delu potrebno je pomoću interneta ili drugih izvor pronaći osnovne informacije o firmi kao što su: sedište firme, broj zaposlenih, godišnji profit, marketing strategija firme, kratka istorija, važni događaji, ciljna tržišta i druge bitne karakteristike, u ovom delu takođe je bitno predstaviti nacionalno tržište komapnije koja se predstavlja. 
Drugi deo: PEST ili SWOT analiza
U ovom delu seminarskog rada potrebno je sprovesti SWOT ili PEST analizu. 

Za PEST analizu - Opisati političko, ekonomsko, socijalno i tehnološko okruženje na datom tržištu. Neophpdno je navesti barem 5 stavki za svaki aspekt PEST analize. 
Za SWOT analizu – Opisati snage, slabosti, šanse i pretnje na datom tržištu.  Neophpdno je navesti barem 5 stavki za svaki aspekt SWOT analize.
Treći deo: Predlog marketing strategije za ulazak firme na dato tržište
Na osnovu prethodno sprovedene analize neophodno je izvesti zaključke o uspeštnosti poslovanja na datom tržištu, predložiti strategije poslovanja i buduće korake za konkretno preduzeće. 
Primer seminarskog rada iz Međunarodnog marketinga možete pogledati na e nastavi. 

Ostala uputstva:

Seminarski rad mora se dostaviti asistentu u elektronskoj formi (word dokument) putem e mail-a, barem dva dana pre odbrane, na dan odbrane seminarskog rada potrebno je predati i štampanu verziju seminarskog rada. 
Studenti koji ne ispoštuju uputsva kao i termin predaje i prezentacije dobiće kaznene bodove. 

Odbrana seminarskog rada:
Odbrana seminarskog rada podrazumeva usmenu prezentaciju koja može trajati maksimalno pola sata. Power point prezentacija treba da sadrži više vizuelnih prikaza ili slika nego teksta (izbegavati cele rečenice – na slajdovima prikazivati samo glavne teze). Studenti koji ne ispoštuju termin odbrane seminarskog rada dobijaju kaznene bodove. 

* Studenti koji do kraja 14 nedelje ne predaju i odbrane seminarski rad ne mogu izaći na ispit. 
